Sygn. akt I ACa 2045/14

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 27 sierpnia 2015 1.

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie:
Przewodniczqcy — Sedzia SA Zbigniew Cendrowski
Sedzia SA Roman Dziczek

Sedzia SO del. Magdalena Sajur — Kordula (spr.)
Protokolant - st. sekr. sqd. Ewelina Borowska

po rozpoznaniu w dniu 27 sierpnia 2015 r. w Warszawie

na rozprawie

sprawy z powodztwa I. M.

przeciwko(...) z siedziba
w W. (poprzednio: (...)
i spotka spbtka komandytowa z siedziba w W.)

o zaplate

na skutek apelacji obu stron

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie

z dnia 12 wrzeénia 2014 r., sygn. akt XVI GC 2017/13

1. oddala obie apelacje;

2. znosi wzajemnie miedzy stronami koszty postepowania apelacyjnego.
Sygn. akt I ACa 2045/14

UZASADNIENIE

Pozwem z dnia 3 wrze$nia 2013 r. I. M. wniosla o zasgdzenie od (...) sp6tka z ograniczong odpowiedzialno$cia i spotka"
spotka komandytowa z siedziba w W. kwoty 654.670,71 z ustawowymi odsetkami od dnia 27 lipca 2013 r. do dnia
zaplaty oraz zasadzenie kosztow procesu.

Wyrokiem z dnia 12 wrzeénia 2014r. Sad Okregowy w Warszawie zasadzil od pozwanego na rzecz powddki kwote
401.667,33 zl wraz z ustawowymi odsetkami, oddalil powbddztwo w pozostalej czeSci oraz rozstrzygnal o kosztach
procesu.

Sad I instancji oparl swe rozstrzygniecie na nastepujgcych ustaleniach i rozwazaniach prawnych:

W dniu 23 pazdziernika 2008 roku powodka I. M. jako dostawca zawarla z pozwanym ,(...) i spotka" spotka
komandytowa z siedzibg w W. jako zamawiajacym, umowe o wspoélprace handlowa nr (...) regulujaca zasady
szeroko rozumianej wspolpracy handlowej w zakresie dostaw towarow realizowanych przez dostawce do placowek



handlowych lub magazynu zamawiajacego oraz ustug §wiadczonych przez zamawiajacego w zwigzku z obrotem tymi
towarami. Umowa zostala zawarta na czas nieokres$lony i weszla w zycie od 277 pazdziernika 2007 r.

W zalaczniku nr (...) pkt 13-15 do zawartej umowy o wspotprace handlowa wskazano, ze podpisujac zalacznik nr(...) do
umowy ,porozumienie o warunkach handlowych" dostawca zleca zamawiajacemu wykonanie ushug, o ktérych mowa
wpunktach 11, 12, 13, 14 1 15 zalacznika nr(...) (zarzadzanie budzetem marketingowym, ustugi konsultacji handlowych,
ustuga (...), ustuga (...), ustuga (...)) w oparciu o wynagrodzenie okre$lone w zalaczniku (...) Ustugi o ktérych mowa w
zalgczniku nr(...). do umowy ,informacje ogole" w punktach 11 i 13 (zarzadzanie budzetem marketingowym i ustuga
(...)) beda wykonywane w sposob ciagly. Wynagrodzenie za ich wykonanie bedzie okreslone jako procent od obrotu z
zamawiajacym i bedzie naliczane w stosunku miesiecznym. Rozliczenie za okres czeSciowego wykonania ustugi nastapi
w terminie 7 dni od zakonczenia tego okresu na podstawie faktury VAT wystawianej przez zamawiajacego. Podpisujac
zalacznik nr(...) do umowy warunki handlowe i/lub zalacznik nr (...) do umowy ,porozumienie o warunkach
handlowych" dostawca zobowigzal sie do udzielania rabatéw na zasadach i w wysokoSciach okre$lonych w tychze
zalgcznikach. Podpisujac zalacznik nr(...)do umowy porozumienie o warunkach handlowych" i/lub zalacznik nr (...)
do umowy zasady przyznawania premii pienieznej 1 oraz i/lub zalacznik nr (...) do umowy zasady przyznawania premii
pienieznej 2, dostawca zobowigzal sie do przyznania premii na zasadach i w wysokoSciach okre$lonych w tychze
zalgcznikach.

W zalgczniku Nr (...). do zawartej umowy zostaly zawarte definicje ustug, ktére miata by¢ Swiadczona przez pozwanego
na rzecz powoda.

Usluga ,zarzadzanie budzetem marketingowym" polegala na wykonywaniu przez zamawiajacego w zwiazku
z posiadanym przez niego doSwiadczeniem dotyczacym rynku zbytu towardéw oferowanych przez dostawce,
preferencjach/zachowaniach klientéw zamawiajacych, posiadanymi informacjami o obecnej sytuacji na takim
rynku, a takze wiedza o aktualnym postrzeganiu firmy dostawcy oraz wizerunku marek dostawcy, polegajaca na
zarzadzaniu portfelem dzialan promocyjnych i reklamowych dostawcy poprzez decyzje o doborze odpowiednich
srodkéw marketingowych w celu wspierania promocji i reklamy dostawcy w punktach sprzedazy zamawiajacych oraz
stosowaniu tych §rodkow.

Usluga (...) zarzadzanie relacjami z klientem zamawiajacego to ustuga polegajaca na opracowaniu projektu koncepcji
dostosowania asortymentu dostawcy do wymagan lokalnego rynku, na bazie identyfikacji podstawowych grup
klientéow oraz czynnikoéw najsilniej ksztalttujacych $§wiadomo$é klientéw ( ustuga (...) 1a). Usluga ta moze réwniez
dotyczy¢ aktualizacji wyzej wymienionego opracowania, jeéli parametry rynkowe ulegna zmianie ( ustuga (...) 1b).

Rabat podstawowy - udzielany przez dostawce na fakturze sprzedazy VAT rabat od cen cennikowych pomniejszonych
o rabat na otwarcie placéwki handlowej i rabat promocyjny, o ile zostaly udzielone. Natomiast rabat potransakcyjny
to rabat udzielany przez dostawce za dany okres w wysokoS$ci wynikajacej z przemnozenia ustalonego procentu przez
obroét zrealizowany w tym okresie.

Premia okresowa pieniezna to wynagrodzenie nalezne zamawiajacemu za wszelkie dzialania zmierzajace do
zwiekszenia satysfakcji konsumenta wykonywane przez poszczegélnych zamawiajacych, a w konsekwencji do
efektywnej sprzedazy towar6w dostawcy, mierzone w oparciu o nabycie okreSlonej wartoéci towaré6w w danym okresie
w zalgcznikach do umowy.

Rozliczenie przyznanych przez dostawce rabatéw potransakcyjnych mialo nastepowa¢ na podstawie noty
obcigzeniowej, wskazujacej kwote netto nalezng z tytutu rabatu i 14 dniowy termin platno$ci, wystawianej zgodnie z
ustaleniami zawartymi w zalgczniku nr(...) do umowy ,porozumienie o warunkach handlowych". Nota obcigzeniowa
stanowi wezwanie do wystawienia przez dostawce faktury korygujacej VAT dokumentujacej udzielony rabat. Nota
obcigzeniowa jest podstawa do dokonania potracenia wierzytelno$ci zamawiajacego wobec dostawcy z wierzytelno$ci
dostawcy wobec zamawiajacego w terminie zgodnym z 14 dniowym terminem platno$ci wskazanym w nocie.



Zaplata za uslugi $wiadczone przez pozwanego okres$lone w zlaczniku miala nastepowac¢ w ciagu 14 dni od dnia
wystawienia faktury VAT przez pozwanego. Forma rozliczenia nalezno$ci pozwanego z tytulu rozliczenia ustug byto
potracenie wierzytelno$ci pozwanego wobec powoda z wierzytelno$ciami powoda wobec pozwanego.

Wartoé¢ ushugi (...) 1a w okresie obliczeniowym wynoszacym 45 dni wynosila 5.000 zl, natomiast ustugi (...) b
odpowiednio 3.000 z}.

Wysoko$¢ rabatu podstawowego wynosila 5,00%, natomiast ustugi zarzadzanie budzetem marketingowym 10,00% w
rocznym okresie rozliczeniowym. Premia pieniezna okresowa wynosita 5,00% w miesiecznym okresie rozliczeniowym.

W dniu 23 paZdziernika 2008 r. powodka zawarla z pozwanym porozumienie, zgodnie z ktérym pozwany jako
dostawca udzielil powddce jako zamawiajacej specjalnej premii pienieznej z tytulu intensyfikacji sprzedazy poprzez
rozszerzenie rynkow zbytu i zakresu wspdlpracy handlowej w wysokoéci 150.000 zb. Specjalna premia pieniezna miala
zostac¢ rozliczona poprzez potracenie, a w przypadku, gdy stan rozrachunkéw uniemozliwia potracenie - poprzez
zaplate na rachunek bankowy danego zamawiajacego.

Negocjacje majgce na celu zawarcie pomiedzy stronami umowy o wspoétprace handlowa wygladaly w ten sposob,
ze pozwany polecil powddce przedstawienie oferty zawierajacej najnizsze ceny za jakie moze sprzedaé¢ pozwanemu
swoje produkty tzw. ceny net net. Nastepnie przedstawiciel pozwanego w trakcie spotkania powodka przedstawit
przygotowany do podpisania projekt umowy o wspdlprace wraz z zalgcznikami. Powddka zostala poinformowana,
zeby podja¢ decyzje o wspolpracy w trakcie tego spotkania w innym przypadku umowa moze nie zosta¢ podpisana.
Powodka nie miala czasu zapoznaé sie ze wszystkimi zapisami zawartymi w umowie, gdyz zostata poinformowana o
majacym sie odby¢ spotkaniu dyrekcji pozwanego w ktérym miata uczestniczy¢ osoba zawierajaca umowe z powodka.
Powodce bardzo zalezalo na nawiazaniu wspolpracy w pozwana albowiem byla to szansa na wprowadzenie swoich
produktéw do duzej sieci handlowej w ktorej marka powodki mogla by zostaé rozpoznana przez duza iloé¢ klientow.
Nikt ze strony pozwanego nie objasnil powddce zapiséw umownych oraz nie wythumaczyl na czym mialy polegaé ustugi
Swiadczone przez pozwanego. Nie wyrazenie zgody przez powodke na korzystanie ze jakichkolwiek dodatkowych ustug
$wiadczonych przez pozwanego prowadzilo do zakonczenia wspolpracy.

W okresie wspolpracy powoddka dostarczyta pozwanemu produkty kosmetyczne na laczng kwote 3.576.251,55 zl.

Tytulem ustugi zarzadzania budzetem marketingowym - zgodnie z umowa o wspolprace handlowa pozwany obciazy}
powddke fakturami VAT na laczng kwote 319.723,10 zt

Tytulem ustugi (...) (b) pozwany obciazyt powodke fakturami VAT na lgczng kwote 78.280 zl.

Tytulem rabatéw potransakcyjnych oraz premii okresowych pienieznych pozwany obcigzyt powddke fakturami VAT
na laczna kwote 155.101,90 zl.

Na kazdej z wystawionych faktur i not obciazeniowych pozwany jako forme platnosci wskazal kompensate. Pozwany
wystawial na rzecz powodki faktury vat tytulem ushug (...), zarzadzania budzetem, premii pienieznych a takze noty
obcigzajace tytutem rabatow potransakcyjnych poczawszy od 30 wrzeénia 2009 r. do 31 grudnia 2012 1.

W trakcie wspoélpracy powodki z pozwany mialy miejsce liczne problemy z rozliczeniem salda miedzy stronami.
Pomimo wielokrotnych présb pozwany nie chcial udostepniaé powddce dokumentéw ksiegowych. Pozwany dokonujac
potracen swoich zobowiazan zgodnie z wystawianymi fakturami i notami obciazeniowymi z nalezno$ci powddki nie
przesylal kompensat przez co powodka nie miala wiedzy z jakich faktur zostaja dokonane poszczegdlne potracenia.
Wszystkie wystawione przez pozwanego faktury i noty obciazeniowe zostaly rozliczone przez pozwanego poprzez
potracenie z nalezno$ci przystugujacych powoddce z tytulu dostarczonego towaru.

W okresie wspoélpracy pozwany nie prowadzil na rzecz powddki zadnych ustug i czynnosci, ktére mial $wiadczyc
zgodnie z laczaca strony umowag o wspolprace. Dopiero w ostatnim roku wspolpracy (2012) pozwany zaczal



zamieszczac produkty powddki w gazetkach reklamowych. Udostepniane powddce przez pozwanego dane w formie
raportow byly calkowicie nieprzydatne dla prowadzonej przez powodke dzialalno$ci gospodarczej i zawieraly dane
ogb6lnodostepne w internecie.

W ocenie Sadu I instancji, powodztwo zaslugiwalo na uwzglednienie jedynie w czeSci. Sad stwierdzil, ze z czynem
z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy mamy do czynienia wowczas, gdy spelnione zostana dwie przestanki faktyczne, to
jest uwarunkowanie przyjecia do sprzedazy towaru od wyrazenia zgody na uiszczenie innych niz marza handlowa
oplat oraz faktyczne ich pobieranie. Material dowodowy zebrany w sprawie potwierdza istnienie obu tych przestanek.
Przede wszystkim, w ocenie Sadu nalezalo uznac¢, iz powodka nie miala realnego wpltywu na tresé podpisanych umoéw
handlowych. Umowy te byly jej przedstawiane przez pozwanego w formie gotowych szablonéw, zawierajacych z gory
sformulowane warunki wspoétpracy dostawcy i zamawiajgcego, wérdd ktorych zastrzezono takze oplaty za §wiadczenie
przez zamawiajacego ww. ustug. Powodka miala nie mogta kwestionowaé pobierania oplat za zawarte w umowie
ushugi. W toku postepowania dowodowego zostalo wykazane, iz alternatywa dla powddki w razie odmowy zawarcia
umowy w ksztalcie przedstawionym przez pozwanego moglo by¢ jedynie nie zawieranie jej wcale.

Jesli chodzi o druga ze wskazanych przestanek zajécia deliktu z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy, to Sad stwierdzil, iz o fakcie
pobierania takich oplat mozna moéwic¢ wowczas, gdy obarczone one sa niezasadnoscia.

W ocenie Sadu nalezalo uznaé, ze pozwany - ktérego w tym zakresie dotyczy! ciezar dowodu - nie wykazal, iz z jego
strony wystepowalo $wiadczenie ekwiwalentne w postaci wykonywania ustlug do ktorych byl zobligowany z tytulu
zawartej umowy.

Zdaniem Sadu nie zastlugiwal réwnocze$nie na uwzglednienie - zmierzajacy do obalenia domniemania prawnego
zawartego w art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy - zarzut pozwanego, iz powod skutkiem postanowien zawartej umowy nie
mial utrudnionego dostepu do rynku. Niewatpliwie skutkiem ponoszenia dodatkowych oplat w zwigzku z realizowana
umowg, powdd - osiagajac mniejszy zysk - znajdowat sie w trudniejszej sytuacji niz gdyby nie byt obowigzany do ich
uiszczania. Zmierzajac wiec do obalenia nalezalo zatem wykazac - czego powdd nie uczynit - iz pomimo ponoszenia
dodatkowych kosztéw, pozycja powoda w istocie nie ulegla zmianie.

Skutkiem uznania, ze dzialania pozwanego stanowily czyny nieuczciwej konkurencji, bylo uznanie zasadnosci
roszczenia o zwrot uiszczonych na podstawie art. 18 ust. 1 pkt 5 ustawy oplat.

Sad oddalil natomiast powbdztwo w zakresie pobranych przez pozwanego kwot z wynagrodzenia naleznemu powodce
z tytulu premii pienieznych oraz rabatéw potransakcyjnych.

W odniesieniu do rabatu potransakcyjnego wskazano, ze rabat ten zostal zdefiniowany w umowie stron jako rabat
udzielany przez dostawce za dany okres w wysokoSci wynikajacej z przemnozenia ustalonego procentu przez obrét
zrealizowany w tym okresie. Wysoko$¢ rabatu zostala ustalona na 5 % od obrotu.

W ocenie Sagdu wprowadzenie do umowy postanowienia zastrzegajacego rabat w okre$lonej z gory wysokosci i brak
powiazania tego rabatu z jakimkolwiek §wiadczeniem wzajemnym pozwanego pozwala na uznanie, ze w ten sposob
strony skonstruowaly mechanizm okreslania ceny sprzedazy, a co za tym idzie wysoko$ci marzy. Bez znaczenia jest
przy tym spos6b, w jaki rabat jest rozliczany, w szczegblnoSci to, czy biezace platnoéci pozwanego byly od razu
pomniejszane o ten rabat, czy tez do jego rozliczania dochodzilo po uplywie jakiegos czasu. Istotne jest bowiem to, ze
rabat ten pehit funkcje ksztaltujaca cene sprzedazy na podstawie jednoznacznych, z gory okreSlonych przez strony

kryteriow. Takie postanowienie umowne jest w $wietle treéci art. 353 * k.c. dopuszczalne i nie oznacza pobierania
innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Sad
uznal, ze nie mozna w tym kontekScie poming¢ stanowiska Naczelnego Sadu Administracyjnego wyrazonego w
uchwale 7 sedziéw z dnia 25 czerwca 2012 r. ( I FPS 2/12, (...) ) sprowadzajacego sie do uznania, ze wyplata
kontrahentowi bonusu warunkowego (premii pienieznej) z tytutu osiagniecia okre$lonej wartosci sprzedazy stanowi
rabat w rozumieniu art. 29 ust. 4 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréow i ushug (Dz.U. Nr 54 z
2004 r., poz. 535 ze zm.), zmniejszajacy podstawe opodatkowania. Trafnie podkreslono, ze decydujgce znaczenie dla



oceny charakteru $wiadczenia powinna mie¢ nie nazwa nadana mu przez strony, ale tres¢ tego Swiadczenia, ustalona
na podstawie obiektywnej analizy caloksztaltu okolicznoéci faktycznych. Zatem, w $wietle przepiséw podatkowych
naliczanie rabatu réwniez powinno by¢ uznane za mechanizm ksztaltujacy cene, a wiec i przychody sprzedawcy
(dostawcy). Sad podziela wiec poglad, ze naliczanie rabatu rzutujacego na wysoko$¢ marzy handlowej nie moze by¢
uznane za pobieranie niedozwolonych oplat okre$lonych w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. ( tak tez Sad Apelacyjny w
Warszawie w wyroku z dnia 6 czerwca 2014 r., I ACa 1815/13).

Omawiane przesltanki czynu nieuczciwej konkurencji nie wystapily w ocenie Sadu rowniez w odniesieniu do premii
pienieznych. Pobieranie tych oplat nie utrudnialo bowiem dostepu do rynku, a stanowilo wyraz swobody umow.
Wysoko$¢ premii uzalezniona zostala od wielko$ci obrotu miedzy stronami. W konsekwencji im wyzsze byly obroty
miedzy stronami tj. im wiecej towaru powodka dostarczyla pozwanej w okresie rozliczeniowym, tym wyzsza premie
zobowiazana byla uiszczaé na rzecz kontrahenta. W istocie zatem rezultat tego Swiadczenia byl tozsamy z tym,
jaki nastepuje w przypadku upustu udzielanego kupujacemu z tytutu sprzedazy, réznica za$ sprowadzala sie do
okresowego rozliczania tego upustu i przede wszystkim uzaleznienia jego wysoko$ci od wielkoSci zrealizowanego
obrotu miedzy stronami. W konsekwencji pozwana kupujac od powodki wieksza ilo§¢ okreslonego asortymentu
uzyskiwala od dniej wyzszy bonus a zatem placila nizsza cene jednostkowa. Nie mozna uznaé, by takie uksztaltowanie
stosunku umownego przez strony utrudnialo dostep do rynku, ani tez by wyczerpywalo sprzeczno$ci miedzy dobrymi
obyczajami, wskazana w art. 4 u.z.n.k.

O kosztach procesu rozstrzygnieto na podstawie art. 100 k.p.c.
Powyzszy wyrok zaskarzyly apelacja obie strony.
Powodka wniosla apelacje co do punktow: II w zakresie kwoty 155.101,88 z} i ITII wyroku, zarzucajac naruszenie:

- przepiséw prawa materialnego, to jest art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji poprzez bledne
przyjecie, iz pobieranie przez strone pozwang od powddki oplaty z tytulu rabatu potransakeyjnego i premii pienieznej
okresowej nie wyczerpuje przestanki okre$lonej w tym przepisie - tj. pobierania innych niz marza handlowa oplat za
przyjecie towaru do sprzedazy oraz w konsekwencji naruszenie art. 18 ust. 1 pkt 5 tej ustawy poprzez nie zasgdzenie
wydania bezpodstawnie uzyskanych przez strone pozwang korzys$ci w tym zakresie.

Na tej podstawie wniosla o:

1. zmiane zaskarzonego wyroku poprzez uzupelnienie zasadzonej wyrokiem sumy o kwote 155.101,88 zt wraz z
ustawowymi odsetkami od dnia 2.08.2013 r. do dnia zaplaty, tj. o zasadzenie od strony pozwanej na rzecz powodki
lacznej kwoty 556.769,21 zt wraz z ustawowymi odsetkami od dnia 2.08.2013 r. do dnia zaplaty

2. zasadzenie od strony pozwanej na rzecz powo6dki kosztow postepowania w i IT instancji wedlug norm przepisanych.

Pozwany zaskarzyl wyrok w czeéci, co do punktow: I w zakresie kwoty 323.387,33 zl i III, zarzucajqc
naruszenie:

1. przepisow postepowania:

a) przepisu art. 227 k.p.c. w zw. z art. 278 § 1 k.p.c. - poprzez nieuzasadnione oddalenie wniosku pozwanego
o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy, pomimo iz dowod ten miat dostarczyc
wiadomosSci specjalnych w celu ustalenia istotnej dla rozstrzygniecia sprawy okolicznos$ci - a mianowicie korzySci
plynacych dla powoda z ustug §wiadczonych na jego rzecz przez pozwanego, w szczego6lnoSci za$ z ustug reklamowych
i promocyjnych;

b) przepisu art. 233 § 1 k.p.c. - poprzez dowolng, a nie swobodna, ocene zebranego w sprawie materialu
dowodowego, przejawiajaca sie poprzez arbitralne wyprowadzenie wniosku, ze uslugi §wiadczone przez pozwanego
na rzecz powoda maja w rzeczywistoSci charakter innej niz marza oplaty za przyjecie towarow do sprzedazy, co stoi



w sprzeczno$ci z zebranym w sprawie materialem dowodowym, w szczegolno$ci z zeznaniami §wiadkow, jak tez
dowodami z dokumentow;

2. przepiséw prawa materialnego, a mianowicie:

a) przepisu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. - poprzez jego bledne zastosowanie i przyjecie, ze premie pieniezne
oraz wynagrodzenie za ushugi §wiadczone przez pozwanego na rzecz powoda stanowia czyn nieuczciwej konkurencji
stypizowany w tym przepisie, tj. utrudnianie dostepu do rynku poprzez pobieranie innych niz marza handlowa oplat
z tytulu przyjecia towaru do sprzedazy;

b) przepisu art. 498 k.c. - poprzez jego bledna wykladnie i w konsekwencji niewlasciwe zastosowanie w niniejszej
sprawie, a takze przepisu art. 505 punkt 3 k.c. poprzez niezastosowanie w niniejszej sprawie, i przyjecie, iz
wierzytelno$¢ nienalezna (wynikajaca z czynu niedozwolonego) moze by¢ przedmiotem skutecznego potracenia.

¢) przepisu art. 6 k.c. w zw. z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. - poprzez jego niewlasciwe zastosowanie i bledne
przyjecie, ze ciezar udowodnienia braku przestanki utrudniania dostepu do rynku, wynikajacej z przepisu art. 15 ust.
1 pkt 4 u.z.n.k,, jak i innych przestanek deliktu nieuczciwej konkurencji, spoczywa na pozwanym, nie zas$, ze to na
powodzie spoczywa obowiazek wykazania wszystkich przeslanek zarzucanego czynu.

W konsekwencji wniost o:

-zmiane wyroku w zaskarzonej czesci i orzeczenie co do istoty sprawy poprzez oddalenie powédztwa w
zaskarzonej czesci oraz o zasadzenie od powoda na rzecz pozwanego kosztow postepowania, w tym kosztow
zastepstwa procesowego, za obie instancje, wedtug norm przepisanych;

ewentualnie o:

-uchylenie wyroku w zaskarzonej czesci i przekazanie sprawy do ponownego rozpoznania sadowi pierwszej instancji,
z pozostawieniem temu Sadowi rozstrzygniecia o kosztach instancji odwolawcze;j.

W odpowiedziach na apelacje obie strony wniosly o oddalenie apelacji przeciwnika procesowego i zasadzenie na swoja
rzecz kosztow postepowania apelacyjnego.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:
Apelacja pozwanego okazala sie bezzasadna.

Nie potwierdzil sie zarzut naruszenia przepisu art. 233 k.p.c. Sad I instancji dokonal prawidlowych ustalen
faktycznych, ktore Sad Apelacyjny podziela i uznaje za swoje. Material dowodowy zostal oceniony wszechstronnie i
wladciwie. W orzecznictwie przyjmuje sie, ze ramy swobodnej oceny dowodéw musza by¢ zakreslone wymaganiami
prawa procesowego, do§wiadczenia zyciowego, regulami logicznego mys$lenia oraz pewnego poziomu $wiadomosci
prawnej, wedlug ktérych sad w sposob bezstronny, racjonalny i wszechstronny rozwaza material dowodowy jako
calo$¢, dokonuje wyboru okre$lonych srodkéw dowodowych i wazac ich moc oraz wiarygodno$é, odnosi je do
pozostalego materialu dowodowego (tak np: uzasadnienie wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 20 marca 198or., II
URN, OSNC 1980 nr 10 poz. 200). W orzecznictwie podkresla sie réwniez, ze kwestionowanie dokonanej przez sad
oceny dowodéw nie moze polegac jedynie na zaprezentowaniu wlasnych, zadowalajacych dla skarzacego ustalen
stanu faktycznego, dokonanych na podstawie wlasnej, korzystnej dla skarzacego oceny materialu dowodowego (tak:
postanowienie SN z 10 stycznia 2002 r. sygn. II CKN 572/99, Lex nr 53136). Pozwany nie wykazal, ze Sad wyprowadzil
z materialu dowodowego wnioski, ktore sa nielogicznie i sprzeczne z zasadami do$wiadczenia zyciowego, dlatego
uzna¢ nalezy, ze ocena Sadu nie narusza regul swobodnej oceny dowodow i nie zostala skutecznie podwazona.

Wnioski Sadu znajduja odzwierciedlenie w zebranym w sprawie materiale dowodowym. Przede wszystkim
prawidlowe bylo ustalenie, ze pow6dka zawarla z pozwanym oraz (...) S.A. w W. umowe, regulujac zasady wzajemnej



wspolpracy handlowej. W umowie tej zdefiniowano ustlugi, za ktére powodka miala uiszczaé oplaty t.j. zarzadzanie
budzetem marketingowym, ustuge (...), ushugi (...) i 2. Pozwany pobral za nie wynagrodzenie, lecz- jak ustalil Sad-
ustug tych nie $wiadczyl. Ustalono réwniez, ze powodka nie miala mozliwo$ci negocjowania uméw w tym zakresie.
Zasadnie Sad uznal, Ze zeznania M. K. i W. P. nie mialy duzego znaczenia dla rozstrzygniecia, gdyz nie znaly one
szczegolow dotyczacych wspolpracy z powodka. Podobnie — jako zbyt ogoblne, ponadto jako niewiarygodne- ocenil
Sad zeznania $wiadka S. B.. Wskazaé nalezy, ze wiarygodno$§¢ decyduje o tym, czy okres§lony érodek dowodowy,
ze wzgledu na swoje indywidualne cechy i obiektywne okolicznoSci zastluguje na wiare (por. Jakubecki Andrzej
(red.), Bodio Joanna, Demenecki Tomasz, Marcewicz Olimpia, Telenga Przemyslaw, Wojcik Mariusz: Komentarz
aktualizowany do ustawy z dnia 17 listopada 1964r. Kodeks postepowania cywilnego. Komentarz do art. 233 k.p.c.,
LEX nr 135627). Ocena wiarygodnos$ci dowodu odnosi sie zatem do Zrédla informacji. Kryteriami oceny wiarygodnosci
sa do$wiadczenie zyciowe, inne zrédla wiedzy, poprawnoséé logiczna, prawdopodobienstwo wersji. Sad oceniajac
zeznania $wiadka S. B. w spos6b wnikliwy przedstawil, z jakich wzgledow uznal te zeznania za nielogiczne oraz
niespdjne i ocene powyzszg nalezy podzielic. Jezeli §wiadek nie pamietal szczegdtéw negocjacji umowy przez powodke,
to istotnie nielogiczne jest, iz pamietal ze mozliwo$é negocjacji istniala. Sad stwierdzajac, ze uslugi marketingowe
nie byly przez pozwanego wykonywane, zaznaczyl jednoczes$nie, ze od 2012r. rozpoczal on zamieszczanie produktow
powddki w gazetkach reklamowych. Sad ocenil jednak ten fakt w ten sposob, ze wowczas pozwany reklamowal
swoj wlasny towar, jednocze$nie obciazajac powddke kosztami tej reklamy. Podkre$lenia wymaga okolicznosé, ze
strona pozwana nie przedstawila jakichkolwiek dowodow, ktore §wiadczylyby o tym, ze pozwany wykonywal dzialania
promocyjne i reklamowe na rzecz powodki, ktore mialyby na celu promowanie marki dostawcy oraz, ze sporzadzal
dla niego konkretne projekty czy raporty, rowniez majace na celu wypromowanie jego marki lub samego dostawcy i
zwiekszenie sprzedazy z tego powodu.

Whbrew zarzutom apelacji Sad I instancji nie naruszyt przepiséw postepowania t.j. art. 227 k.p.c. w zw. z art. 278 § 1
k.p.c. poprzez oddalenie wniosku pozwanego o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy.
Dowdd ten byl zbedny dla rozpoznania niniejszej sprawy, gdyz ewentualne ustalenia bieglego zgodne z proponowang
teza dowodowa mialyby charakter ogélny i hipotetyczny.

Nie doszlo rowniez do naruszenia przez Sad I instancji prawa materialnego.

W mysél art. 15 ust. 1 u.z.n.k. czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do
rynku m.in. poprzez opisane w art. 15 ust. 1 pkt 4 pobieranie innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru
do sprzedazy. Utrudnianie dostepu do rynku oznacza ograniczenie uczestnictwa w obrocie gospodarczym, przy czym
»I'ynek” nalezy rozumie¢ w ten sposob, ze wystepuje jedynie pomiedzy stronami transakeji. Chodzi wiec o sytuacje,
w ktorych ma miejsce zastrzeganie przez przedsiebiorce dodatkowych oplat tylko za to, ze przyjmowane od dostawcy
towary znajduja sie w sprzedazy w sklepach tego przedsiebiorcy. Réwnocze$nie brak jest przeszkdéd, na zasadzie
swobody umoéw, aby strony zawieraly w umowach inne zobowigzania, nie zwigzane z samga sprzedazg towaru, istotne
jest aby zobowiazania te mialy charakter Swiadczen wzajemnych.

Marza handlowa, w mys$l art. 3 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 5 lipca 2001r. o cenach (Dz.U. Nr 97 poz. 1050 ze zm.), to
réznica miedzy cena placona przez kupujacego a cena uprzednio zaptacona przez przedsiebiorce wynikajaca z kosztow
i zysku przedsiebiorcy.

Powdd powolujac sie na pobieranie przez przedsiebiorce oplat niedozwolonych winien wykazaé:

1. zaistnienie utrudnienia przedsiebiorcy dostepu do rynku (np. obnizenie konkurencyjnosci jego towaréw, uzyskanie
przez drugg strone nadmiernych zyskow kosztem strat przedsiebiorcy)

2. nieuczciwy charakter takiego utrudnienia (sprzecznoé¢ z prawem lub dobrymi obyczajami- art. 3 ust. 1 u.z.n.k.).

Dokonujac analizy, czy przedmiotowe oplaty maja charakter niedozwolony, nie nalezy sie kierowaé ani nazewnictwem
ani forma zastrzezenia tego rodzaju $wiadczen, lecz tym czy $wiadczenie powoda mialo ekwiwalent.



Apelacja pozwanego dotyczyta wyroku w czeéci zasadzajacej na rzecz powddki kwote 323.387,33 zl zwrotu nienaleznie
pobranych oplat tytulem ustlug marketingowych. Jak wyzej wskazano postepowanie dowodowe wykazalo, iz pozwany
nie $wiadczyt na rzecz powoda przedmiotowych uslug. Ponadto podkre§lenia wymaga, ze z uwagi na brak
ekwiwalentno$ci $wiadczen, pozwany uzyskat nie tylko zysk wynikajacy z narzuconej marzy, ale takze dodatkowe
korzyéci kosztem dostawcy, ktory z kolei zmuszony byl zrezygnowac ze znacznej czesci swoich dochodow zwigzanych
z dostarczeniem towardéw. W tym zakresie uznaé¢ nalezy, ze powdd wykazal przestanke utrudnienia dostepu do
rynku. Bezzasadny okazal sie wiec zarzut apelacji naruszenia art. 6 w zw. z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Pobieranie
przez pozwanego dodatkowych oplat, za ktore dostawca nie otrzymuje §wiadczenia, negatywnie wplywa na sytuacje
ekonomiczng dostawcy, koszty te podrazaja koszty prowadzonej dzialalnoSci gospodarczej, negatywnie wplywaja na
ceny, co moze skutkowac obnizeniem konkurencyjnosci towardéw przez niego oferowanych, powoduja tez obnizenie
jego zysku.

Whbrew wywodom apelacji Sad I instancji dokonal wlaéciwej oceny prawnej dotyczacej dzialan pozwanego. Ushugi,
do ktorych odnosi sie skarzacy wigzaly sie z promocja i reklamg. Wskazaé nalezy, ze od chwili dostarczenia towarow
pozwanemu eksponowanie ich w poszczegélnych czes$ciach sklepu, informowanie klientéw o ich wlaéciwoéciach,
zapewnienie do nich dostepu na potkach oraz prowadzenie akcji promocyjnych i marketingowych stuzylo przede
wszystkim zwiekszeniu sprzedazy i tym samym zwiekszeniu zysku pozwanego. Samo umieszczenie towardéw w gazetce
promocyjnej czy w oznaczonym miejscu sklepu bez wyeksponowania w sposob identyfikujacy dostawce czy jego firme,
nie moze by¢ uznane za ustuge realizowana na rzecz i w interesie powoda. Pow6d nie mial rowniez wplywu na sposéb
przeprowadzania akcji promocyjnej, jej czestotliwo$é oraz jakosé. Stusznie wiec wskazal Sad I instancji, ze pozwany
pobierajac przedmiotowe oplaty doprowadzil do sytuacji, w ktorej dokonujac czynnoSci zwigzanych ze sprzedaza
towaréw bedacych jego wlasnoécig, kosztami dzialan handlowych wykonywanych na swoja rzecz, obciazyt powoda.
Ustugi o nazwie C. (...) i (...), wg definicji zawartej w umowie, mialy polegaé¢ na stworzeniu opracowania dotyczacego
preferencji klientéw, co nie zostalo wykonane. Zasadnie Sad I instancji przyjal, ze Swiadczenia powodki nie mialy
ekwiwalentu.

Nie potwierdzil sie rowniez zarzut apelacji dotyczacy naruszenia art. 498 k.c. oraz art. 505 pkt 3 k.c. Brak jest
jakichkolwiek watpliwosci, ze dochodzone pozwem kwoty zostaly pobrane przez pozwanego. Pojecie ,pobrania”
innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy jest pojeciem szerokim i niesprecyzowanym na
tle prawa cywilnego, stad przyjaé nalezy, ze odnosi sie do kazdego sposobu, w jaki nastepuje przesuniecie majatkowe
rowne kwocie oplat z majatku przedsiebiorcy do majatku podmiotu dokonujgcego czynu niedozwolonego w postaci
utrudniania dostepu do rynku. Pobranie oznacza wiec zarébwno dobrowolna wplate przez przedsiebiorce kwoty
rownej oplacie na zadanie kontrahenta umowy, czyli spelnienie S$wiadczenia, jak i bezprawne rozporzadzenie kwotg
przedsiebiorcy z tytulu ceny i wprowadzenie jej do majatku kontrahenta (tak: wyrok SA w Warszawie z dnia 10
czerwca 2010r., I ACa 294/10, LEX nr 785625, wyrok S.A. w Warszawie z dnia 13 czerwca 2014r. , VI ACa 1336/13,
LEX nr 1483870). W niniejszym przypadku pobranie nastgpito w formie kompensaty kwot wynikajacych z faktur
wystawionych przez powodke za dostarczony towar oraz faktur i not wystawionych przez pozwanego. Doszlo wiec do
faktycznego pomniejszenia naleznoSci powddki i w §wietle brzmienia art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. bez znaczenia jest
okoliczno$é¢, ze byto to pobranie bezprawne, niedopuszczalne w rozumieniu art. 505 pkt 3 k.c.

Z tych wzgled6w apelacja pozwanego podlegala oddaleniu na mocy art. 385 k.p.c.
Apelacja powddki nie zaslugiwala na uwzglednienie.

Powodka zaskarzyta wyrok w czeéci oddalajacej powodztwo, co do kwoty 155.101,90 zl, stanowiacej rownowarto$cé
pobranych od powodki optat tytulem rabatow potransakeyjnych oraz premii okresowych pienieznych.

Whbrew twierdzeniom apelacji Sqd I instancji nie naruszyl prawa materialnego t.j. art. 15 ust. 1 pkt
4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. z 2003r. Nr 153
poz. 1503 ze zin.), zasadnie uznajace, ze przedmiotowe oplaty pelnily funkcje ksztaltujgcq cene
sprzedazy i w zwiqzku z tym nie oznaczaly pobierania innych niz marza handlowa oplat za



przyjecie towaru do sprzedazy. Na wstepie wskazaé nalezy, ze Sad Apelacyjny podziela stanowisko
Sqdu Najwyzszego zawarte w uzasadnieniu do wyroku z dnia 17 kwietnia 2015r. (I CSK 136/14),
dotyczgcego zastrzezenia premii za wzrost obrotu. Sad Najwyzszy wskazal, ze potraktowanie
pobierania przez pozwanego oplaty od obrotéw jako czynu nieuczciwej konkurencji wymagatoby
wykazania, ze taka oplata utrudniala powaodce dostep do rynku a ponadto, ze ustalenie tej oplaty
nie ma zwiqzku z cenq, ktéorq ma zaplaci¢ pozwana spotka. Ponadto wskazaé nalezy, ze co do
zasady, w ramach swobody umoéw dopuszczalny jest taki sposob ksztaltowania ceny, ze wielkosé
marzy, jaka przystuguje kupujacemu moze byé uzalezniona od wielkosci obrotu. Zwlaszcza
przy wspoélpracy dlugoterminowej i hurtowej jest to uzasadnione, gdyz im wiecej kupujacy
nabywa towaru do dalszej odsprzedazy, tym cena jakq placi sprzedawcy moze byé zmniejszona.
Bez znaczenia jest przy tym kwestia techniczna t.j. kiedy bedzie dochodzilo do rozliczania
rabatu czy upustu. Istotne jest natomiast, aby istnialy obiektywne podstawy do ustalenia ceny
Jjednostkowej towaru. Co do zasady wyglada to tak, ze kwota, ktora kupujacy byl obowigzany
zaplacié sprzedajacemu to iloczyn liczby sztuk dostarczonego towaru i ceny jednostkowej towaru.
Nastepnie na skutek zastrzezenia premii pienieznej i rabatu potransakcyjnego ta cena ulega
zmniejszeniu. Przechodzqgc na grunt rozpoznawanej sprawy nalezalo zbadaé, czy Sad I instancji
prawidlowo ocenil charakter prawny przedmiotowych oplat oraz czy powoédka wykazala, iz z
tytutu ich pobierania miala utrudniony dostep do rynku. Podkreslenia wymaga, ze dla oceny
premii i1 rabatu nalezalo kierowaé sie tym jakie byly ustalenia stron w tym zakresie tzn czy
pozwany zobowiqgzal sie do jakichkolwiek swiadczen na rzecz powodki oraz czy przedmiotowe
oplaty mialy wplyw na ksztattowanie ceny jednostkowej produktu, a tym samym marzy.

W mysl definicji zawartej w umowie z dnia 23 pazdziernika 2008r. rabat potransakcyjny to rabat
udzielany przez dostawce za dany okres w wysokosci wynikajgcej z przemnozenia ustalonego
procentu przez obroét zrealizowany w tym okresie. Wysokosé jego wynosila 5%. Z zebranego w
sprawie materialu dowodowego wynika, iz brak bylo powiqgzania tego rabatu z jakimkolhwviek
Swiadczeniem wzajemnym pozwanego. Jednoczesnie istnieje zwiqzek pomiedzy przedmiotowq
oplatq a cenq jednostkowaqa towaru. Cena towaru jest bowiem ustalana w sposob dwuetapowy
t.j. strony ustalajq cene jednostkowq towaru, a po uplywie okresu rozliczeniowego ustalonego w
umowie i po osiggnieciu jakiegos obrotu wyliczone zostaje 5% tego obrotu i kwota stanowiqca
rownowartosé 5% obrotu jest ,,zwracana” pozwanemu. ,,Zwrot” ten pomniejsza cene jednostkowa
towaru, stanowi wiec retroaktywng modyfikacje cen po jakich powédka sprzedawala swe towary
pozwanemu. W umowie stron brak jest warunku dla pozwanego osiggniecia jakiegos pulapu
obrotu. Nie ma to jednak zadnego znaczenia dla uznania, ze rabat wplywa na cene oraz dla
stwierdzenia, ze jest to ekonomicznie oplacalne dla obu stron. Im wiecej bowiem towaru sprzeda
pozwany odbiorcom koncowym, tym wyzszy kwotowo uzyska rabat, a wiec zaplaci powodce
globalnie mniej, cena jednostkowa towaru wyniesie zas 95% ceny pierwotnej. Powodka jest
natomiast zainteresowana jak najwiekszym zbyciem i osiggnieciem jak najwiekszego zysku.
Zachowany jest w tym wypadku sens rabatu czyli to, aby przynosil on korzysé obu stronom.
Stuszny okazal sie wiec wniosek Sqgdu I instancji, ze rezultat powyzszego swiadczenia byl
tozsamy z tym, jaki nastepuje w przypadku upustu udzielanego kupujacemu z tytutu sprzedazy,
roznica zas sprowadza sie do okresowego rozliczania tego upustu oraz na uzaleznieniu go od
obrotu pomiedzy stronami. Premia pieniezna okresowa zostala natomiast zdefiniowana w ten
sposob, ze jest to wynagrodzenie nalezne zamawiajgcemu za wszelkie dzialania zmierzajgce
do zwickszenia satysfakcji konsumenta wykonywane przez poszczegolnych zamawiajqgcych, a
w konsekwencji do efektywnej sprzedazy towaréw dostawcy mierzone w oparciu o nabycie
okreslonej wartosci towaréw w danym okresie rozliczane na zasadach okreslonych w zalqceznikach
do umowy: nr (...).(...),, Warunki handlowe i platnosci” oraz nr(...) ,,Porozumienie o Warunkach
Handlowych” i réwniez wynosila ona 5% w miesiecznym okresie rozliczeniowym. Mimo nazwania
tej premii ,,wwynagrodzeniem”, przy jednoczesnym uzyciu nieostrych okreslen , satysfakcja klienta”



w powigzaniu z ,efektywnaq sprzedazq” oraz powiqzaniem jej z obrotem, prowadzi do wniosku, ze
w przypadku tej premii pienieznej pozwany nie zobowiqzal sie do zadnej ustugi na rzecz powodki,
zas$ jej charakter prawny jest analogiczny do omoéwionego wczesniej rabatu potransakcyjnego.
Roéznica z kolei polega na sposobie rozliczania tych rabatéow, gdyz w przypadku rabatu
potransakcyjnego pozwany wystawial note obcigzeniowaq, zas w przypadku premii fakture VAT.
Jak wskazal Naczelny Sqd Administracyjny w uzasadnieniu uchwaly 7 sedziéw z dnia 25 czerwca
2012r. (I FPS 2/12, ONSAIWSA 2013/6/85) ,,(...) zakresy terminow rabat i premia pieniezna w
znaczeniu gospodarczym sie pokrywajq. Efekt ekonomiczny w danym okresie, przyznania np.
premii pienieznej wyrazonej procentowo w stosunku do obrotu oraz udzielenia rabatu w stosunku
do wszystkich transakcji z okreslonym kontrahentem w tym okresie, z uwzglednieniem tego
samego procentu, bedzie zblizony w tym sensie, ze wiqzaé bedzie sie z przekazaniem nabywcy
przez sprzedawce okreslonej kwoty premii obliczonej procentowo w stosunku do poszczegoélnych
transakcji, z vwzglednieniem tego samego procentu.”

Z powyzszego wynika wiec, ze zaréwno rabat potransakcyjny , jak i premia pieniezna stuzyly
ksztaltowaniu ceny i1 tym samym marzy pozwanego. Powoédka nie wykazala roéwniez, ze
pobieranie tych oplat utrudnilo jej dostep do rynku, stad brak jest podstaw do kwalifikowania
przedmiotowych swiadczen jako oplaty o ktérej mowa w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.

Z tych wzgledoéw apelacja powodki, jako bezzasadna podlegala oddaleniu na mocy art. 385 k.p.c.

Rozstrzygniecie o kosztach postepowania apelacyjnego oparto na podstawie art. 100 k.p.c.



