Sygn. akt IACa 173/16

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 12 kwietnia 2017 1.

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie nastepujgcym:
Przewodniczacy:SSA Edyta Mroczek (spr.)
Sedziowie:SA Jolanta de Heij-Kapliniska

SO del. Bernard Chazan

Protokolant:sekretarz sgdowy Marta Puszkarska

po rozpoznaniu w dniu 12 kwietnia 2017 r. w Warszawie
na rozprawie

sprawy z powodztwa P. W.

przeciwko (...) Zwigzkowi (...) z siedziba w W.

o ochrone praw autorskich

na skutek apelacji powoda

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie

z dnia 11 wrze$nia 2015 r., sygn. akt IT C 912/14

I. oddala apelacje,

II. zasgdza od P. W. narzecz (...) Zwiqzku (...) z siedzibg w W. kwote 2700 zl (dwa tysiqgce siedemset
zlotych) tytidem zwrotu kosztéw postepowania apelacyjnego.

Bernard Chazan Edyta Mroczek Jolanta de Heij-Kaplinska

IACai173/16

UZASADNIENIE

Sad Okregowy w Warszawie wyrokiem z dnia 11 wrzesnia 2015 r. oddalil powodztwo P. W. skierowane przeciwko
pozwanemu (...) Zwigzkowi (...) w W. o zasadzenie kwoty 21 000 zl netto wraz z odsetkami ustawowymi od dnia
1 kwietnia 2013 r. do dnia zaplaty oraz kwoty 150 000 zl Zadanych tytulem ochrony praw autorskich powoda oraz
obcigzyl go kosztami procesu w wysokosci 2417 zt.

Sad Okregowy ustalil, iz pozwany (...) Zwiazek (...) w W. jest stowarzyszeniem o ponad 70-letniej tradycji. W zwiazku
ze zmniejszaniem sie liczby czlonkow Zwigzku juz od 2009 r. pojawiala sie koncepcja by postawi¢ zawdd inzyniera
na piedestale, myslano o kampanii medialnej, przy uzyciu takich narzedzi jak Internet. W maju 2012 r. odby! sie
zjazd stowarzyszenia, na ktorym zdecydowano sie na podjecie dzialan majacych na celu przyciagniecie mlodziezy do
Zwigzku. Promotorem tej idei byl W. P., ktéry dotychczas przez 2 kadencje pehil funkcje przewodniczacego (...).
Na zjezdzie przyjeto program, ktory mial sie opieraé na idei umocnienia spolecznej pozycji inzyniera budownictwa



oraz podkres$leniu dumy i honoru z wykonywania zawodu. Odpowiedzialnym za kontakt z mlodzieza oraz za
przygotowanie konkretnych dzialan i ich wdrozenie zostal W. P. - nowo wybrany sekretarz Zwigzku. Od czerwca 2012
r. przewodniczacym Zwigzku zostal R. T.. Mlodzi czlonkowie Zwigzku tworzyli tzw. Mloda Kadre. W Mlodej Kadrze
panowalo przekonanie, ze przyszla kampania powinna by¢ prowadzona za poSrednictwem nowoczesnych §rodkow
komunikacji, ktorymi posluguje sie mlodziez, w tym przede wszystkim internetu i mediéw spoleczno$ciowych.
Stanowisko Mlodej Kadry bylo akceptowane przez wladze Zwiazku.

P. W. w czerwcu 2012 r. poszukiwal pracy, w tym celu pisal e-maile do réznych podmiotéw, wskazujac, ze zna sie
»,ha propagandzie (i w nowych i starych mediach)”. E-mail o takiej tre$ci wystal réwniez do pozwanegoZwiazku.
W odpowiedzi na e-maila W. P. zaproponowal P. W. spotkanie, do ktérego doszlo w dniu 20 czerwca 2012 r. w
siedzibie (...) Zwigzku (...) w W.. W trakcie spotkania W. P. przedstawil zalozenia koncepcji wspolpracy Zwigzku
z mlodzieza, w tym potrzebe przekazania mlodym dumy zawodowej, podkreslenia spolecznego znaczenia zawodu
inzyniera budownictwa oraz honoru wykonywania zawodu inzyniera. Przekazujac gléwne zalozenia programu W. P.
oczekiwal, iz P. W. przedstawi oferte realizacji koncepcji Zwigzku, w tym konkretnych, technicznych rozwigzan.

Sad ustalil nastepnie, iz pozwany przeprowadzit konkurs na wykonanie kampanii medialnej skierowanej do mlodych,
ktora miala realizowa¢ cele przyjete na zjezdzie Zwigzku. Swoje oferty zgtosili m. in.: P. W. oraz firma (...).

Po kilku dniach P. W. ponownie spotkal sie z W. P.
i przedstawil pierwsze pomysly na kampanie, zaproponowatl wlgczenie podwykonawcow do projektu, na co W. P. sie
zgodzil. Ustalono, iz kolejne spotkanie odbedzie sie po wakacjach.

Kolejno wskazano, ze w dokumencie z dnia 30 sierpnia 2012 r. tzw. brief, P. W. przedstawil ogo6lne zatozenia kampanii
reklamowej, gdzie krotko wymieniono: grupe docelowa kampanii, jej cele, sposoby i kanaly komunikacji (stworzenie
strony internetowej kampanii www.honorinzyniera.pl, tworzenie filmikéw, obecno$¢ na serwisach youtube.com,
facebook.com, e-mailing, rozwieszanie plakatow w szkolach, ,wlepki” w klubach studenckich), propozycje nagrod,
oraz ramy czasowe kampanii.

We wrzesniu 2012 r. P. W. skontaktowal sie z trzema podwykonawcami, ktérzy przedstawili propozycje dotyczace
wyceny i szczegblow propozycji zawartych w dokumencie z dnia 30 sierpnia 2012 r. Oferta z propozycjami
potencjalnych podwykonawcoéw zostala przedstawiona W. P..

Pod koniec wrze$nia 2012 r. doszlo do spotkania P. W. z W. P., podczas ktérego W. P. wykazal zainteresowanie
propozycja jednego z podwykonawcow, tj. firmy 1000ideas. Nastepnie w dniu 4 pazdziernika 2012 r. P. W. przedstawil
kolejng oferte we wspdlpracy z firma 1000ideas wraz z caloéciowa wyceng. Jednocze$nie zaproponowal zawarcie
umowy wraz z uiszczeniem zaliczki. W. P. nie wyrazil woli zawarcia umowy, wskazal, iz niezbedne bedzie ostateczne
okres$lenie przedmiotu umowy (zacznijmy od ,zamkniecia sprawy tego co chcemy mie¢ jako produkt”). Kwestie
finansowania i terminu realizacji przelozyl na p6zniejszy okres.

Pomiedzy 23 pazdziernika 2012 r. a 6 listopada 2012 r. doszlo do spotkania P. W. z M. K. (1). Spotkanie zostalo
wyznaczone przez W. P. jako osoby odpowiedzialnej za dalszy kontakt. Zadaniem M. K. (1) bylo dokonanie oceny oferty
P. W.. Na spotkaniu ustalono, ze P. W. przedstawi oferte dotyczaca narzedzi komunikacyjnych, firm, ktére moglyby
realizowa¢ poszczegoblne elementy kampanii oraz wycene. W dniu 7 listopada 2012 r. P. W. przestal M. K. (1) oferte
kampanii wraz z wyceng, w ktorej wskazal, ze jego prowizja winna wynie$¢ 7 000 zl. W ocenie M. K. (1) oferta P.
W. byla prosta oferta, nie zawierajaca zadnych wyjatkowych elementow, stad wskazal W. P., iz nie ma sensu z nim
wspolpracowaé. P. W. nie przedstawil zadnej propozycji plakatu.

P6zna jesienia 2012 r. Zwiazek rozpoczal kampanie medialng (...), majaca na celu uswiadomienie mlodziezy
spolecznego znaczenia zawodu inzyniera budownictwa oraz wzbudzenie dumy i honoru z wykonywania zawodu.
Zwiazek zawarl z firma (...) umowe dotyczaca dostarczenia narzedzi komunikacyjnych do prowadzenia kampanii.
W ramach kampanii wykorzystano pomysly zaproponowane przez firme (...). W ramach kampanii w oddzialach



(...) S.A. zostal wyemitowany serial pt. (...), ktéry mial na celu przedstawia¢ i promowaé wysoki poziom polskiego
budownictwa.

Od rozpoczecia kampanii (...) liczba czlonkow Zwiazku zwiekszyla sie.

Sad Okregowy wskazal, ze pow6d w marcu 2013 r. zorientowal sie, ze pozwany Zwigzek realizuje kampanie pt. (...).
Pismem z dnia 24 kwietnia 2014 r. P. W. wezwal Zwigzek do zaplaty na jego rzecz kwoty 7000 zl netto wraz z odsetkami
ustawowymi od dnia 8 kwietnia 2013 r., w terminie 7 dni. W odpowiedzi na wezwanie W. P. wskazal, ze nie uznaje
roszczenia, podniosl, ze pomyst kampanii, tre$¢ oraz idea oparcia jej na godnoéci zawodu inzyniera (honorze) jako
wartoS$ci uniwersalnej jest jego wlasnoécia intelektualna.

Sad Okregowy opart sie na dowodach z dokumentéw w tym w szczegbdlnoSci na: dokumencie okreélajacym gléwne
zaloZenia kampanii z dnia 30 sierpnia 2012 r., wydrukach korespondencji elektronicznej prowadzonej przez powoda
z: potencjalnymi podwykonawcami, W. P. oraz M. K. (1), umowach zawieranych przez powoda, kt6rych przedmiotem
bylo przeniesienie praw autorskich, pi$émie z dnia 12 stycznia 2012 r. oraz zeznaniach §wiadkéw: M. K. (1) i T. B. i
dowodzie z przestuchania stron — czlonka zarzadu pozwanego — W. P. i cze$ciowo powoda - P. W..

Sad oddalit wnioski dowodowe powoda: o zwrdcenie sie do firmy (...) o nadestanie dokumentéw oraz o dopuszczenie
dowodu z opinii bieglego na okoliczno$¢ zwiekszenia zasiegu kampanii w zwiazku z emisja serialu telewizyjnego oraz
wysokoS$ci ,zado$éuczynienia” z tego tytulu, bowiem nie mialy znaczenia dla rozstrzygniecia sprawy.

W ocenie Sagdu Okregowego powddztwo nie zastugiwalo na uwzglednienie. Sad Okregowy przytoczyl regulacje prawne
stanowigce podstawe zadania powoda, a mianowicie art. 79 ust. 1, art.17 i art. 1 ustawy o prawie autorskim. Sad
Okregowy wskazal, ze sam przejaw dzialalnoSci tworczej nie jest warunkiem wystarczajacym do zakwalifikowania
okre§lonego wytworu jako przedmiotu prawa autorskiego, albowiem konieczne jest, aby wytwor charakteryzowal
sie takze indywidualno$cia. Podkreélil, iz utworem w rozumieniu prawa autorskiego jest zawsze przejaw (rezultat)
pewnych czynnoSci, a nie proces tworczy autora, ktéry moze w przyszlosci doprowadzié do powstania dzieta. Oznacza
to, ze samodzielnie wytworzone produkty intelektualne mozna uzna¢ za utwor, jezeli wykazuja dostatecznie donioste
réznice w poréwnaniu z uprzednio wytworzonymi produktami intelektualnymi (wyrok SA w Szczecinie z dnia 25
wrze$nia 2014 1., I ACa 574/14, LEX nr 1587351, Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku z dnia 11 stycznia 2005
r. I ACa 154/04, LEX nr 567213). Istota utworu jest rowniez jego sposoéb wyrazenia (utrwalenia w jakiejkolwiek
postaci), co oznacza, ze musi on by¢ zindywidualizowany w konkretnej postaci, uzewnetrzniony w tresci lub formie
rezultat dzialania. W przeciwienistwie do tak rozumianego utworu stojg natomiast pomysly (idee), ktore nie zawieraja
w sobie sposobu wyrazenia. Wérod nich powszechnie wymienia sie pomysly na kampanie reklamowa. Pomyst (idea)

nie podlega jednak ochronie, gdyz zostal wyraZnie wylaczony w art. 1 ust. 2 ' ustawy o prawie autorskim; zgodnie z
ktérym nie sg objete ochrona odkrycia, idee, procedury, metody i zasady dzialania oraz koncepcje matematyczne.

Oceniajac przedstawiony przez powoda dokument z 30 sierpnia 2012 r. Sad Okregowy wskazal, iz dokument ten
podsumowywat to czego P. W. dowiedzial sie w trakcie rozmowy z W. P. w czerwcu 2012 r. (grupa docelowa, cel,
komunikacja), zawieral rowniez propozycje powoda dotyczace sposobu dotarcia do mlodziezy (media elektroniczne
i spoleczno$ciowe, konkurs z nagrodami). Wskazane w nim propozycje powoda nie byly odkrywcze, ani oryginalne,
a stanowia standardowy plan dzialan, dokument nie zawiera zadnych nowatorskich rozwigzan, nie ma tworczego
charakteru. Prowadzenie kampanii reklamowej w mediach elektronicznych i spolecznoéciowych (za posrednictwem
serwisdw youtube.com czy facebook.com, zalozenie strony www, e-mailing) jest obecnie powszechnie stosowanym
rozwigzaniem w branzy reklamowej, w szczegolnosci jesli przekaz ma by¢ skierowany do mlodego odbiorcy.

Sad Okregowy uznal, iz powod przedstawil pozwanemu typowy zestaw narzedzi, nie majacy cech oryginalnoSci, o
niewielkim ladunku intelektualnym, a tym bardziej tworczym. Nie mozna bylo uzna¢, iz przedstawiony material
stanowi utwdr w rozumieniu ustawy o prawie autorskim. Powo6d nie zlozyl do akt sprawy kolejnych projektéw
kampanii (w réznych wariantach cenowych), ktére w jego ocenie staly sie podstawa kampanii (...) realizowanej
przez pozwanego i mialy stanowi¢ utwor w rozumieniu ustawy o prawach autorskich. Okoliczno$¢, iz powdd bedac



w posiadaniu dokumentéw kluczowych dla ewentualnego uwzglednienia jego zadan, nie sklada ich do akt sprawy,
podwaza calkowicie wiarygodno$¢ jego twierdzen i w konsekwencji musi prowadzi¢ do negatywnych dla powoda
skutkow procesowych, o czym powod byt pouczony otrzymujac odpis odpowiedzi na pozew.

7 zebranego materialu dowodowego nie wynika réwniez, aby powod byl autorem koncepcji polegajacej na
uSwiadomieniu mlodziezy bedacej technikami czy inzynierami budownictwa wartosci zawodu, poczucia dumy i
honoru z wykonywanego zawodu. Nie sposoéb przyja¢ by powod, bedacy z zawodu dziennikarzem mial wpasé
na pomyst propagowania poczucia dumy i honoru inzyniera wér6d mlodych oséb. Ze zgromadzonego materialu
dowodowego wynika natomiast, ze przed czerwcem 2012 r. w Zwigzku panowato powszechne przekonanie, iz w
przyszlej kampanii medialnej nalezy uzmyslowi¢ mlodziezy spoleczne znaczenie zawodu inzyniera budownictwa,
wzbudzi¢ poczucie dumy i honoru z wykonywanego zawodu. Swiadcza o tym wzajemnie spojne zeznania W. P., M. K.
(1) oraz T. B.. Potwierdza to rowniez tre$¢ pisma W. P. do R. T. z dnia 12 stycznia 2012 r. wraz z tezami do programu
dzialania (...) w kadencji 2012-2016. W trakcie spotkania P. W.z W. P. w dniu 20 czerwca 2012 r., powyzsze zalozenia
kampanii zostaly powodowi ujawnione. Ponadto nawet zakladajac, ze to pow6d wymyslil na jakich warto$ciach oprzeé
kampanie i w jaki sposéb budowa¢ przekaz (choé¢ w ocenie Sadu tak nie bylo, o czym w dalszej czeSci uzasadnienia),
nie skutkowalo to samo w sobie powstaniem utworu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim.

Sad uznal takze za niewykazana okoliczno$¢ podnoszona przez powoda, iz jest on autorem hasla przewodniego
kampanii zainicjowanej przez Zwiazek - (...), a pozwany uzywa hasta bez uzyskania zgody autora. Twierdzeniom tym
przecza zeznania §wiadkéw M. K. (1), W. P., poérednio zeznania T. B. oraz tre$¢ pisma W. P. do R. T. z dnia 12 stycznia
2012 r. W ocenie Sadu, zeznania W. P. w tym zakresie byly wiarygodne. Skoro to W. P. zalezalo na tym by do Zwigzku
przyciggnac jak najwiecej mlodych os6b i to on podkreslal podstawowe warto$ci zawodu inzyniera, a takze promowat
dume i honor inzyniera, to nie mozna przyja¢ by autorem hasta (...) byt powod.

Ponadto stwierdzi¢ nalezy, ze niezaleznie od tego kto byl autorem haslta (...), nie ma ono cech utworu w rozumieniu
ustawy o prawie autorskim. Stad brak réwniez podstaw do przyjecia, by emitowanie w o$rodkach regionalnych TVP
programu ,,(...)” moglo stanowi¢ uzasadniong podstawe zadan powoda. Pow6d w swym dokumencie w ogole nie
tworzyl koncepcji w tym zakresie. Celem tego programu telewizyjnego bylo uzmyslowienie spoteczenstwu, ze polskie
budownictwo jest na §wiatowym poziomie, a zatem nie byl on skierowany jedynie do tej grupy docelowej wskazanej
w dokumencie. Zebrany materiat dowodowy wykazuje, ze program ten byl wylaczna idea pozwanego, a nie powoda.

Powodztwo podlegalo oddaleniu réwniez ze wzgledu na brak naruszenia przez pozwanego autorskich praw
majatkowych powoda. W aktach sprawy nie ma dokumentu, ktéry potwierdzalby zawarcie umowy pomiedzy
powodem a pozwanym. Jednocze$nie nie maja réwniez podstaw twierdzenia dotyczace bezprawnego wykorzystania
przez pozwanego pomystow powoda na kampanie - od nazwy, poprzez wykorzystanie kanaléw komunikacji, po know-
how i wycene. W ocenie Sadu strony postepowania prowadzily negocjacje. Propozycje powoda sktadane pozwanemu
byty ofertami. Pow6d okreélat w nich bowiem zakres uslug, proponowana cene oraz swoje wynagrodzenie (art. 66 §
1 k.c.). Okoliczno$¢, iz dzialania powoda skierowane wobec pozwanego byly oferta przyznal réwniez powod zaréwno
w samej treéci pozwu , jak i w trakcie zeznan. Pozwany nie ukrywal, ze traktowal dzialania pozwanego jako oferte,
a powod de facto akceptowat te sytuacje. Powdd nie udowodnil réwniez w toku postepowania by pozwany zlozyt
o$wiadczenie o przyjeciu oferty (art. 70 § 1 k.c.). Z wiadomoSci przestanej powodowi w dniu 4 pazdziernika 2012 r.
przez W. P. za poSrednictwem poczty elektronicznej wynika, iz w ocenie przedstawiciela pozwanego nawet przedmiot
umowy nie zostal uzgodniony.

Odnoszac sie do wysokoSci zadania powoda, ktéry domagal sie m.in. trzykrotno$ci wynagrodzenia, Sad Okregowy
powolat orzeczenie Trybunalu Konstytucyjnego z dnia 23 czerwca 2015 r. SK 32/14, w ktérym uznano, ze art. 79 ust. 1
pkt 3 lit. b ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych w zakresie, w jakim uprawniony,
ktoérego autorskie prawa majatkowe zostaly naruszone, moze zadac od osoby, ktéra naruszyla te prawa, naprawienia
wyrzadzonej szkody poprzez zaplate sumy pienieznej w wysoko$ci odpowiadajacej — w przypadku gdy naruszenie
jest zawinione — trzykrotnoSci stosownego wynagrodzenia, ktore w chwili jego dochodzenia byloby nalezne tytulem
udzielenia przez uprawnionego zgody na korzystanie z utworu, jest niezgodny z art. 64 ust. 11 2 w zwigzku z art. 31



ust. 3 w zwigzku z art. 2 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej. Z powyzszego wynika, ze gdyby zadanie powoda bylo
usprawiedliwione co do zasady to i tak brak byloby podstaw do zasadzenia trzykrotno$ci wynagrodzenia z uwagi na
niekonstytucyjno$¢ przepisu w tym zakresie.

O kosztach postepowania Sad orzekl na podstawie art. 98 k.p.c.

Apelacje od tego rozstrzygniecia zlozyl powod, ktory zaskarzyl je w catoSci i zarzucit oparcie wyroku na sfalszowanym
dokumencie z dnia 12 stycznia 2012 r. oraz watpliwych, sprzecznych z logika i do§wiadczeniem Zyciowym zeznaniach
swiadkéw reprezentujacych (...). Ponadto skarzacy zakwestionowal ustalony przez Sad Okregowy stan faktyczny,
ktory jego zdaniem, jest powieleniem stanowiska pozwanego.

Skarzacy wniost o:

« zbadanie przez bieglego dokumentu z 12 stycznia 2012 r. wraz z zalacznikiem ,, Tezy do programu dzialania (...) w
kadencji 2012-2016" i poréwnanie go z innymi dokumentami, ktére zostaly stworzone przez (...) i ,mlodziezowke"
zwiazku, czyli Komitet Mlodej Kadry, a w razie potwierdzenia, ze dokument zostal sfalszowany, przekazanie sprawy
odpowiednim organom Panstwa w zwigzku z naruszeniem art. 270 § 1 k.k.iart 271§ 11§ 3 k.k.

« powolanie bieglego, ktory okredli zasieg i warto§¢ kampanii (...), ktéra w formie serialu zostala wyemitowana przez
I'VP Regionalna,

« wezwanie na §wiadka M. K. (2) z firmy (...) na okolicznoé¢ okreélenia warunkéw zorganizowanego przez Zwiazek
(...) lub ,konkursu" lub ,,skladania ofert".

Biorac powyzsze pod uwage skarzacy wniost o zasadzenie kwoty 21 000 zl wraz z odsetkami ustawowymi od dnia 1
kwietnia 2013 r. tytulem wynagrodzenia oraz 150 000 zl zaplaty za przeniesienie kampanii na nowe pole eksploatacji,
czyli do telewizji.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje. Apelacja jest bezzasadna i podlega oddaleniu.

Sad Apelacyjny podziela ustalenia faktyczne poczynione przez Sad pierwszej instancji i przyjmuje je za wlasne, nie
zachodzi zatem potrzeba ich szczegoélowego powtarzania (zob. np. postanowienie SN z dnia 22 kwietnia 1997 r., II
UKN 61/97, OSNAP 1998, Nr 3, poz. 104, wyrok SN z dnia 8 pazdziernika 1998 r., II CKN 923/97, OSNC 1999, Nr 3,
poz. 60). Na aprobate zasluguja rowniez rozwazania prawne Sadu Okregowego.

Tre$¢ apelacji wskazuje, iz pow6d kwestionuje ocene materialu dowodowego zgromadzonego przed sadem pierwszej
instancji, a zatem w istocie zarzuca naruszenie art. 23381 k.p.c. Apelacja zarzuca takze blad w ustaleniach
faktycznych sadu pierwszej instancji. Na poparcie swojej argumentacji skarzacy podnosi, iz sagd okregowy opart sie
na sfalszowanym dokumencie opatrzonym data 12 stycznia 2012 r., ktory skarzacy zestawia nastepnie z dowodami
zgromadzonymi w sprawie. Poréwnanie to, jego zdaniem wskazuje, iz tezy do programu dzialania (...) w kadencji
2012 -2016 zostaly stworzone dopiero w listopadzie 2012 r., co przeczy¢ ma twierdzeniom pozwanego, ze posiadal
pomyst na kampanie (...) juz w styczniu 2012 r. Odnoszac sie do powyzszego podkresli¢ nalezy, iz zgodnie z art.
6 k.c. ciezar udowodnienia faktu spoczywa na tej osobie, ktéra z faktu tego wywodzi skutki prawne, co oznacza, iz
powdd powinien przedstawi¢ dowody na poparcie swoich twierdzen o sfalszowaniu opisanego w apelacji dokumentu.
Powod nie sprostal temu obowigzkowi poprzestajac jedynie na wlasnych, niczym niepopartych twierdzeniach.
Whioski dowodowe w tym zakresie zostaly natomiast zgloszone dopiero w toku postepowania apelacyjnego, ktore -
zgodnie z treScig art. 381 k.p.c. - uznac nalezy za sp6znione. Ponadto przedmiotowy dokument byt jednym z wielu
szczegblowo omoéwionych i prawidlowo ocenionych dowodow w sprawie, ktére doprowadzily sad pierwszej instancji
do prawidlowej konstatacji, iz dzialania powoda nie mialy cech utworu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych. Skarzacy polemizuje takze z zeznaniami §wiadkéw: M. K. (1) i T. B., przedstawiajac wlasna
ocene ich zeznan oraz wlasna wersje zdarzen. W tym miejscu wskazaé nalezy, iz skuteczne postawienie zarzutu
naruszenia przez sad art. 233 § 1 k.p.c. wymaga wykazania, ze sad uchybil zasadom doswiadczenia lub logicznego



rozumowania. Tylko te okoliczno$ci moga by¢ przeciwstawione uprawnieniu sagdu do dokonywania swobodnej oceny
dowodow /orz. SN II CKN 4/98/. Dla skutecznoS$ci zarzutu naruszenia art.23381 k.p.c. nie mozna poprzesta¢ na
stwierdzeniu, ze dokonane ustalenia faktyczne sa wadliwe, odnoszac sie do stanu faktycznego, ktéry w przekonaniu
skarzacego odpowiada rzeczywistoSci. Skarzacy powinien wskazac, jakie kryteria oceny zostaly naruszone przez sad
przy analizie konkretnych dowoddéw, uznajac brak ich wiarygodnos$ci i mocy dowodowej lub niestuszne im taka moc
przyznajac. (zob. postanowienie SN z dnia 23 stycznia 2001 r., IV CKN 970/00, Lex nr 52753, wyrok SN z dnia 6
lipca 2005 r., III CK 3/05, Lex nr 180925). Sad Apelacyjny podziela ugruntowane stanowisko Sadu Najwyzszego
zgodnie, z ktérym jezeli z okre$lonego materialu dowodowego sad wyprowadza wnioski logicznie poprawne i zgodne
z do$wiadczeniem zyciowym, to ocena sadu nie narusza regul swobodnej oceny dowodéw i musi sie ostac, choéby
w réwnym stopniu, na podstawie tego materialu dowodowego, dawaly sie wysnué wnioski odmienne. W przypadku
osobowych zrédet dowodowych, przy ocenie ktorych istotne znaczenie ma bezpos$redni wydzwiek zeznan zlozonych
przed skladem orzekajacym, sad odwolawczy ma ograniczone mozliwosci ingerencji w dokonane na podstawie tych
dowodow ustalenia faktyczne, tym samym zmiana ustalen nastapi¢ moze wyjatkowo, w razie oczywistej blednosci
oceny materialu majgcego jednoznaczng wymowe (por. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 13 listopada 2003 r., IV CK
183/02, LEX nr 164006).

Odnoszac powyzsze do niniejszej sprawy, Sad Apelacyjny doszed}l do wniosku, ze Sad Okregowy nie naruszyt zasady
swobodnej oceny dowoddw, o jakiej mowa w treéci art. 233 § 1 k.p.c.

Przede wszystkim Sad pierwszej instancji stusznie uznal, ze dzialania powoda polegajace na idei kampanii reklamowe;j
(...) nie doprowadzily do powstania utworu w rozumieniu przepisow ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Ochrong przewidziana w ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych objete sa bowiem takie
przejawy dzialalnos$ci, ktére lgcznie muszg odznaczaé sie: tworczym, oryginalnym i indywidualnym charakterem.
Ochrong prawa autorskiego nie sg natomiast objete idee i pomysly. Ochrona prawnoautorska nie dotyczy bowiem

samego pomyshu, ale jego konkretnej realizacji. Art. 1 ust. 2' prawa autorskiego precyzuje bowiem, ze ochrona
nie sa objete: odkrycia, idee, procedury, metody i zasady dzialania oraz koncepcje matematyczne. Natomiast sam
pomysl, koncepcja, ktéra nie zostala skonkretyzowana w danym utworze nie podlega ochronie. Przedmiotem ochrony
jest bowiem ustalony utwér, a nie wynikajaca z niego idea. W orzecznictwie wypracowano stanowisko zgodnie z
ktorym ,kazdy pomyst korzysta z ochrony prawnoautorskiej, o ile jest wystarczajaco zindywidualizowany i tworczy
oraz jezeli zostal utrwalony w jakiejkolwiek postaci”. Tymczasem jedyny przedstawiony przez powoda dokument
tzw. brief z dnia 30 sierpnia 2012 r. nie spelia tych warunkéw i nie moze by¢ uznany za przejaw tworczoSci
powoda. Wskazano w nim bowiem hastowo jedynie adresatéw kampanii, jej cel oraz spos6b komunikacji droga
internetowa. Dokument ten przedstawia zatem zespo6l powszechnie znanych narzedzi marketingowych, nalezacych do
standardowego pakietu dzialah wykorzystywanych w kampaniach reklamowych. Brak w nim natomiast jakichkolwiek
cech oryginalnych, tworczych prowadzacych do powstania utworu, o jakim mowa w art. 1 prawa autorskiego.
Bez watpienia podejmowane przez powoda czynno$ci nalezaly do standardowych, stanowigcych jedynie techniczng
prezentacje korzystania z ogoblnie dostepnych i powszechnie wykorzystywanych $rodkéw komunikacji medialne;j.
Stanowily koncepcje na tyle og6lna, ze nie mogaca by¢ uwazana za indywidulang i oryginalna. Racje ma Sad
Okregowy wskazujac, iz prowadzenie kampanii reklamowej w mediach elektronicznych i spoleczno$ciach jest obecnie
powszechnie stosowanym rozwigzaniem w branzy reklamowej. Powdd nie zaprezentowal natomiast zadnego innego
dokumentu bedacego efektem jego tworczej dzialalnoSci w postaci konkretnego projektu kampanii (...), ktory
spelnialby przestanki okreSlone w art. 1 prawa autorskiego. Sad Apelacyjny podziela stanowisko tutejszego Sadu
wyrazone w wyroku z dnia 11 stycznia 2005 r. (I ACa 154/04, LEX nr 567213), ktéry uznal, Zze dob6ér materiatow,
informacji, danych nie moze stanowi¢ znamion intelektualnej tworczoéci, gdy jest calkowicie zdeterminowany celem
zbioru lub gdy ma charakter oczywisty. Dzielo bedace wynikiem pracy rutynowej badz rezultatem mozliwym do
osiagniecia przez osoby podejmujgce sie tego samego zadania, nie ma charakteru tworczego.

Juz tylko z tego wzgledu apelacja nie mogla odniesé skutku. Z wyzej wskazanych powodoéw nie bylo zatem potrzeby
prowadzenia postepowania dowodowego w zakresie, w jakim wnioskowal powod przed sadem pierwszej instancji, zas



wnioski dowodowe zgloszone na etapie postepowania apelacyjnego uzna¢ nalezato za sp6Znione oraz nieprzydatne
dla rozstrzygniecia.

Niezaleznie od tego, iz sam pomysl, idea kampanii (...) nie skutkowal powstaniem utworu w rozumieniu ustawy o
prawie autorskim, z przyczyn wskazanych wyzej, zdaniem Sgdu Apelacyjnego, Sad pierwszej instancji prawidlowo
uznat réwniez, iz nie zostalo wykazane, aby to powdd byt twodrca koncepcji dotyczacej budowania poczucia dumy,
godnosSci i warto$ci zawodu inzyniera. Zgromadzony w sprawie material dowodowy, tj.: dowody ze Zrédel osobowych,
dokumentow - w tym dokumentu z dnia 12 stycznia 2012 r. wyraznie wskazuje, iz to pozwany w celu pozyskania
mlodziezy do szeregdbw swojej grupy zawodowej, zamierzal wprowadzi¢ w zycie idee i program ksztaltowania
poczucia dumy z wykonywania zawodu inzyniera, poczucia przynaleznoSci zawodowej i spotecznej oraz ksztaltowania
okre$lonego katalogu warto$ci i honoru. Zamyst ten byt przejawem pogladéw Srodowiska inzynierskiego, ktéry
powstal zanim doszlo do pierwszych kontaktéw pozwanego z powodem. Pozwane Stowarzyszenie ma wieloletnia
tradycje, jest kontynuatorem przedwojennej organizacji inzynieréw, a jego podstawowym celem jest m. in.: dbanie
o wlasciwy poziom zawodowy i etyczny swoich czlonkow, rozwo6j myéli technicznej i organizacyjnej budownictwa,
dbanie o wysokie kwalifikacje kadry technicznej budownictwa. W tej sytuacji nie moga by¢ skuteczne odmienne
twierdzenia powoda, osoby z zewnatrz, dziennikarza z wyksztalcenia, a wiec osoby ktora nie moze zna¢ wewnetrznych
problemoéw, czy zainteresowan tego $rodowiska, jakoby to on byl pomyslodawca tej koncepcji, czy tez jej hasla.
Podkreslié nalezy ponownie, iz powdd przedstawil w tej sprawie jedynie wlasne twierdzenia, ktore nie zostaly poparte
zadnymi dowodami, za$ zgloszone na etapie postepowania apelacyjnego — dodatkowe argumenty i wnioski dowodowe,
uznaé¢ nalezalo za spdznione na podstawie art. 381 k.p.c. Niezaleznie od powyzszego Sad Apelacyjny podziela
argumentacje Sadu pierwszej instancji, ktéry uznal, iz sformulowanie (...) odnoszace sie jedynie do §rodowiska
inzynieré6w budowlanych, nie zasluguje na ochrone prawno-autorska.

Na akceptacje zasluguja rowniez rozwazania Sadu pierwszej instancji, dotyczace braku podstaw do uznania, iz
pomiedzy stronami doszlo do zawarcia umowy, czy bezprawnego wykorzystania przez pozwanego pomystéw na
kampanie w tym roéwniez w telewizji.

Z tychwzgledéw apelacja podlegala oddaleniu na podstawie art. 385 k.p.c. O kosztach orzeczono na
podstawie art. 98§11 3 k.p.c. wzw. zart. 108 §1 k.p.c. w zw. z § 6 pkt 51 §13 ust.1 pkt. 2 rozporzadzenia
Ministra Sprawiedliwosci z dnia 28 wrzesnia 2002 r. w sprawie oplat za czynnosci adwokackie
oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow nieoplaconej pomocy prawnej udzielonej z urzedu
(Dz.U.2013.490 tekst jedn.).

Jolanta de Heij-Kaplinska Edyta Mroczek Bernard Chazan



